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Proces ewaluacji i akceptacji patronatow SMB

Obowigzuje od: 01.11.2010

PATRONAT STOWARZYSZENIA MARKETINGU BEZPOSREDNIGO

SMB jest zainteresowane organizowaniem, kultywowaniem i wspieraniem dziatan, wptywajgcych na rozwéj i dobre
praktyki marketingu bezposredniego. Zgodnie z wtasciwymi zapisami w Statucie, SMB prowadzi dziatalnos¢
informacyjng, szkoleniowg i popularyzatorskg. Tym samym Stowarzyszenie umozliwia objecie patronatem
konferencji, wyktadéw, wydarzen, publikacji , itp. W trosce o prawidtowg oraz zgodng z zasadami SMB organizacje i
wysoka jakos¢ merytoryczng tychze, Zarzad SMB przyjat w pazdzierniku 2010r. zapisy regulujgce zasady patronatow.

Informacje o podstawowych zasadach patronatow SMB:

1. Organizator danejimprezy lub wydarzenia, ktéremu patronuje SMB jest zobowigzany do umieszczenia na
materiatach promocyjnych tej imprezy lub wydarzenia przynajmniej logo SMB oraz minimum jednej
informacji w formie ,,papierowej” (Magazyn SMB, ulotka informacyjna, itp.) dostepnej i widocznej dla
uczestnikéw oraz do zapewnienia SMB min. jednej bezptatnej wejsciowki na dane wydarzenie oraz znizki
min. 20% dla cztonkéw SMB.

2. Opfata za patronat wynosi 990 zt netto + VAT na rzecz SMB ™.

3. W ramach patronatéw nie ma mozliwosci wykorzystywania baz danych SMB do mailingéw.

4. Przy kazdym patronacie Organizator jest zobowigzany podpisa¢ umowe z SMB, dotyczgca wydarzenia.

Proces:
I. Procedura wystapienia z wnioskiem o patronat:

Warunkiem ubiegania sie o patronat jest ztozenie wniosku opisanego ponizej.

1.

a)

b)

d)

f)

Firma/organizacja/inny podmiot zwraca sie o patronat do SMB i przedstawia drogg pisemng (e-mail lub fax)
nastepujace informacje (wniosek):

Krotki opis wydarzenia/produktu itp., ktére ma by¢ objete patronatem.

Termin i miejsce wydarzenia.

Krotki opis firmy organizujacej wydarzenie, ew. producenta, ustugodawcy.

Charakterystyke odbiorcow wydarzenia/produktu (target audience) z wskazaniem zasiegu (miedzynarodowy,
ogolnopolski, regionalny, lokalny).

W przypadku konferenciji, itp. - program oraz nazwiska prelegentéw. W przypadku publikacji, spis tresci oraz
nazwisko/a autoréw.

Liste pozostatych sponsoréw/patrondw.

! Na wniosek Zarzadu SMB, jest mozliwe zwolnienie firmy z w/w optaty.
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g) Wskazanie osoby odpowiedzialnej za realizacje wydarzenia lub imprezy ze strony wnioskodawcy wraz

z podaniem jego numeru telefonu, faksu i e-maila.

II. Rozpatrzenie wniosku

SMB w terminie 7 dni od dnia otrzymania kompletnego wniosku o objecie patronatem danego wydarzenia lub
imprezy wydaje decyzje o objeciu patronatem badz decyzje o odmowie objecia patronatem tego wydarzenia lub
imprezy i przesyta te decyzje e-mailem lub faksem podmiotowi wnioskujgcemu o patronat.

III. Postanowienia koncowe

W przypadku wyrazenia przez SMB zgody na objecie patronatem danego wydarzenia lub imprezy, SMB i
whnioskodawca ustalajg szczegdétowe warunki tego patronatu w odrebnej umowie lub porozumieniu, ktére powinno
mieé forme pisemng pod rygorem niewaznosci.

SMB zastrzega sobie prawo do odstgpienia lub wstrzymania patronatu i dochodzenia roszczen na zasadach ogdlnych
w przypadku naruszenia przez Organizatora warunkow umowy.

W przypadku pytan, prosimy o kontakt:

Stowarzyszenie Marketingu Bezposredniego
ul. Wybieg 21

00-788 Warszawa

tel. 22/ 849 35 00

fax 22/ 848 89 41

email: info@smb.pl
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