SMB i Millward Brown SMG/KRC inicjuja Polskie Badania Marketingu Zintegrowanego

Stowarzyszenie Marketingu Bezposredniego i MillwardBrown SMG/KRC opracowaty pierwszy polski standard
pomiaru kanatdw Marketingu Zintegrowanego. Po raz pierwszy zostal on zastosowany przy realizacji Polskiego
Badania Marketingu Zintegrowanego, tym samym wyznaczajac nowe trendy na rynku. Polskie Badania
Marketingu Zintegrowanego — nowa inicjatywa SMB i MillwardBrown SMG/KRC stanowi przyktad efektywnej
wspotpracy, kiedy to — po raz pierwszy w ramach badan TGI oraz NetTrack realizowanych od wielu lat przez MB
SMG/KRC — dokonano pomiaru kanatéow komunikacyjnych Marketingu Zintegrowanego (MZ). Wsrdod kanatow
Marketingu Bezposredniego badaniem objeto m.in.: ulotki i telefony reklamowe, infolinie i telefoniczne biura
obstugi, sms-y reklamowe oraz e-maile reklamowe (np. newslettery). Realizacje projektu rozpoczeto w czerwcu
2009.
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MARKETINGU ZINTEGROWANEGO!
Wyniki TGI wykorzystywane sg przez reklamodawcdw, agencje reklamowe i wiascicieli medidow do definiowania
grup docelowych w oparciu o charakterystyki demograficzne, konsumenckie czy psychograficzne i doboru
optymalnych kanatéw komunikacji z tak okreslonymi grupami konsumentow. Oprdcz wypetnienia ankiety TGI
badani biorq udziat w bezposrednim wywiadzie ankieterskim, w trakcie ktérego realizowane jest badanie
internetowe NetTrack, ktére pozwala m.in. na monitorowanie liczby oséb korzystajacych z Internetu, czasu i

sposdéb, w jaki z niego korzystajg. NetTrack umozliwia takze tworzenie rankingdw popularnosci najwiekszych
polskich portali, serwiséw oraz witryn internetowych.

réwni z innymi mediami.
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